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拝啓 時下ますますご清祥のこととお慶び申し上げます。平素は格別のご愛顧を賜り誠に有難うございます。

「集合住宅のデジタルツール導入実態調査(2023年10月末)」に関する調査レポートの販売をお知らせいたします。

集合住宅に関連するデジタルツールは居住者の満足度向上や物件の付加価値を上げるものとして注目されています。

また管理者側が遠隔でサポートできるようになったり、居住者とのコミュニケーションが容易になったりと管理効率

の向上も期待されています。

本レポートでは、分譲入居者および賃貸マンション・アパートオーナーへのアンケート調査を通じて、集合住宅のデ

ジタルツールの導入状況を掲載しています。集合住宅に関わるサービス提供事業者様がどのような戦略を構築すべき

か、そのシナリオ検討のヒントとなるデータを提供いたします。本レポートが業界発展の一助となれば幸いです。

本調査レポートの購入およびお問い合わせをお待ち申し上げると同時に、業界各社様の今後のご発展を心よりお祈り

いたします。
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集合住宅のデジタルツール導入実態調査(2023年10月末)
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