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　拝啓　時下ますますご清祥のこととお慶び申し上げます。平素は格別のご愛顧を賜り誠に有難うございます。
　先日10月31日(金)に新聞各紙、TV、Webなどで取り上げて頂いた「第1回　環境対策に関する消費者意識調査」
について、調査の詳細レポートが完成いたしましたので、ここに発売のお知らせをさせて頂きます。

　環境問題への取り組みが社会全体の課題として大きな注目を集める現在、企業の環境対策への取り組みにもまた
大きな期待や関心が寄せられています。「チームマイナス6%」や「クールビズ」などの政策的な取り組みや小売店舗
での「エコバック促進」、「ハイブリッドカー」や「省エネ家電・IT製品」等の環境配慮型商品の開発・提供など、消費者
を取り巻く環境の変化が消費者意識や消費行動の変化を促しています。
　そうした環境問題への関心が高まりを見せる中、MM総研では、今後の商品・サービス選定時の要件として「環境
対策」を含むソーシャルマーケティングの機能が、従来のマーケティング機能に加えより重要な位置を占めるものと
考え、本調査を企画致しました。今後も、定期的な調査を重ねていくことで業界発展の一助となれば幸いです。
　なお、詳細レポートでは、新聞紙面上に掲載された「環境対策に力を入れている企業」の純粋想起による順位や、
「省エネ家電・IT製品の購入意向」、「中古PC・家電製品の購入意向」についても分析しています。
　本調査レポートの購入およびお問い合わせをお待ち申し上げると同時に、業界各社様の今後のご発展を心よりお
祈り致します。
　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　敬具
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